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RENAULT TALK #1 MIT LUCA DE MEO — MARKE, MODELLE, PERSPEKTIVEN

RENAULT MEGANE E-TECH ELECTRIC: DAS ERSTE MODELL MIT
NEUEM RENAULT LOGO

Im Oktober 2020 prasentierte Renault mit dem spektakularen Showcar Mégane eVision erstmals einen
Ausblick auf ein neues elektrisches Kompaktmodell der Marke. Anlasslich des RENAULT TALK #1
wurden nun erste Eindriicke (Close-ups) des neuen Mégane E-TECH Electric prasentiert. Der
vollelektrische Mégane feiert 2022 seine Premiere und spielt eine zentrale Rolle in der Neuausrichtung
von Renault. Auf Basis der ,,Nouvelle Vague“ soll Renault moderner und nachhaltiger werden und sich
noch starker auf Technologie, saubere Energien und nachhaltige Mobilitatslésungen fokussieren.

Urdorf — Montag, den 10. Mai 2021. Im Rahmen des Renault Talk #1 zeigte Renault Brand Design Director Gilles Vidal
erstmals die Darstellung des neuen Renault Logos am Heck des neuen Mégane E-TECH Electric. Zudem prasentierte Vidal
auch erste Darstellungen, die einen visuellen Eindruck des Innenraums vermitteln. Die Aufnahmen zeigen innovative
Bordsysteme und neue Bildschirme ebenso wie ein grossziigiges Raumangebot. Klar erkennbar ist auch das moderne,
hochwertige Innenraumdesign.

Bis 2025 wird Renault 14 neue Modelle einfiihren, sieben davon vollelektrisch. Das neue Logo und ein neuer visueller Stil
sollen die neue Ausrichtung sichtbar zum Ausdruck bringen. Im Jahr 2030 sollen 9 von 10 verkauften Renault elektrifiziert
sein.

Anfang 2021 hatte Luca de Meo anlésslich der Prasentation der ,Renaulution” erstmals die neue Strategie fur die Marke
Renault vorgestellt. Mit seiner ,Nouvelle Vague®, zu Deutsch ,Neue Welle*, will Renault neue Massstabe in der
Automobilindustrie setzen. Neben einer umfassenden Modelloffensive mit dem Schwerpunkt Elektromobilitét positioniert
sich Renault dabei stark in Richtung Technologie, Service und saubere Energie.
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UBER GROUPE RENAULT UND RENAULT SUISSE SA

Die Renault Group steht an vorderster Front einer Mobilitat, die sich neu erfindet. Dank ihrer Allianz mit Nissan und
Mitsubishi Motors und ihrer einzigartigen Kompetenz im Bereich der Elektrifizierung setzt die Renault Group auf die
Komplementaritat ihrer 5 Marken - Renault - Dacia - LADA - Alpine und Mobilize - und bietet ihren Kunden nachhaltige und
innovative Mobilitétslésungen an. Die Gruppe ist in mehr als 130 Landern vertreten, beschéftigt derzeit mehr als 170'000
Mitarbeitende und hat im Jahr 2020 2,95 Millionen Fahrzeuge verkauft.

Bereit, die Herausforderungen auf der Strasse und der Rennstrecke anzunehmen, hat sich der Konzern zu einer
ehrgeizigen, wertschaffenden Transformation verpflichtet. Im Mittelpunkt steht dabei die Entwicklung neuer Technologien
und Dienstleistungen sowie einer neuen Fahrzeugpalette, die noch wettbewerbsféhiger, ausgewogener und elektrifizierter
ist. Im Einklang mit den 6kologischen Herausforderungen strebt die Renault Group bis 2050 die CO2-Neutralitat in Europa
an.

In der Schweiz ist Renault seit 1927 vertreten. Heute vermarktet und vertreibt die Renault Suisse SA die Marken Renault,
Dacia und Alpine. Im Jahr 2020 wurden mehr als 21’250 neue Personenwagen und leichte Nutzfahrzeuge der Renault
Group in der Schweiz immatrikuliert. Mit mehr als 3'300 Neuzulassungen fur die 100 % elektrisch angetriebenen Modelle
ZOE, Kangoo Z.E. und Master Z.E. in 2020 verfiigt Renault in dieser Sparte Uber 15 % Marktanteil. Das Handlernetz der
drei Marken wird kontinuierlich ausgebaut und z&ahlt mittlerweile mehr als 200 Partner, die Autos und Dienstleistungen an
216 Standorten anbieten.

RENAULT PRESSE
Karin Kirchner, Direktorin Kommunikation Marc Utzinger, Kommunikationsattaché
karin.kirchner@renault.ch / Tel.: +41 (0) 44 777 02 48 marc.utzinger@renault.ch / Tell.: +41 (0) 44 777 02 28

media.renault.ch 2/2



