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Allianzpartner stärken Kooperation 

Zusammenarbeit der Renault-Nissan-Mitsubishi Allianz wird 

effizienter, agiler und projektorientierter 

Die Allianzpartner Renault Group, Nissan Motor Co., Ltd. und Mitsubishi Motors Corporation 

haben im Februar ein neues Kapitel ihrer Zusammenarbeit angekündigt. Ziel ist es, effizienter 

zu agieren und damit den Weg für eine verbesserte Wettbewerbsfähigkeit zu ebnen. Dabei legt 

das neue Modell den Grundstein für eine ausgewogene, faire und effektive 

Unternehmensführung und maximiert gleichzeitig die Wertschöpfung für jedes Mitglied der 

Allianz. Die endgültigen Vereinbarungen wurden bereits am 26. Juli geschlossen, der Abschluss 

der geplanten Transaktionen ist für das vierte Quartal des Jahres vorgesehen. Heute hat die 

Renault Group die neuen Prozesse für alle Aufgaben und Projekte vorgestellt. 

 

Boulogne-Billancourt, 26. September 2023 - Bis Ende 2023 soll die Organisation der Allianz von einem 

standardisierten globalen Modell zu einer projektbezogenen Zusammenarbeit übergehen, um schnelle 

und flexible Entscheidungen entsprechend den regionalen Anforderungen zu ermöglichen. Sie wird 

verstärkt die geografischen Gegebenheiten, die technischen Ressourcen und die Markterfahrung der 

einzelnen Partner einbeziehen, um ihre strategischen Pläne umzusetzen. Mit dieser Entwicklung reagiert 

die Allianz auf den Trend in der Automobilindustrie, dass die Märkte aufgrund unterschiedlicher 

Vorschriften, Elektrifizierungs- und Konnektivitätsanforderungen immer regionaler werden.  

 

Die Einkaufsorganisation der Allianz wird zukünftig vermehrt projektbezogenen arbeiten. Das für ein 

bestimmtes Projekt federführende Unternehmen entscheidet autonom über Spezifikationen und 

Prozesse, so dass sie den Produktanforderungen der einzelnen Unternehmen entsprechen und 

gleichzeitig die Vorschriften der jeweiligen Region einhalten. Diese neue Struktur wird schnellere 

Entscheidungen und operative Effizienz auf verschiedenen Ebenen ermöglichen: Märkte, Technologien, 

Fahrzeuge. Darüber hinaus wird sie die Umsetzung der internationalen Allianzprojekte vorantreiben. 
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Über die Renault Group 

Die Renault Group prägt die Neuausrichtung der Mobilität entscheidend mit. Gestärkt durch ihre Allianz mit Nissan und Mitsubishi 

Motors und ihr einzigartiges Know-how im Bereich der Elektrifizierung umfasst die Renault Group vier sich ergänzende Marken: 

Mit Renault, Dacia, Alpine und Mobilize bietet sie ihrer Kundschaft nachhaltige und innovative Mobilitätslösungen. Die Gruppe 

ist in mehr als 130 Ländern vertreten, verkaufte 2,1 Millionen Fahrzeuge in 2022 und beschäftigt rund 106’000 Mitarbeiter und 

Mitarbeiterinnen, die jeden Tag danach streben, dass Mobilität die Menschen einander näherbringt. Die Renault Group hat die 

Herausforderungen der Mobilität angenommen und zielt auf einen ehrgeizigen Wandel, der Werte schafft. Im Mittelpunkt stehen 

dabei die Entwicklung neuer Technologien und Dienstleistungen sowie ein neues Angebot an wettbewerbsfähigen, 

erschwinglichen und elektrifizierten Fahrzeugen. Angesichts der ökologischen Herausforderungen hat sich die Group das Ziel 

gesetzt, bis 2040 in Europa kohlenstoffneutral zu werden. https://www.renaultgroup.com/en/  

 

Die Marke Renault ist seit 1927 in der Schweiz vertreten und wird durch die Renault Suisse SA importiert und vermarktet. Im Jahr 

2022 wurden 11’185 neue Personenwagen und leichte Nutzfahrzeuge der Marke Renault in der Schweiz immatrikuliert. Mit den 

100 % elektrisch angetriebenen Modellen Twingo E-Tech electric, Zoe E-Tech electric, Megane E-Tech electric, Kangoo Van E-

Tech electric und Master E-Tech electric, und den Voll- und Plug-in-Hybrid-Fahrzeugen Arkana, Megane, Clio, Captur und Austral 

ist bereits fast jeder zweite Neuwagen von Renault elektrifiziert. Der neue Kompakt-SUV Austral und der neue Kangoo E-Tech 

electric (PW) sowie der neue Trafic E-Tech electric dürften die Position von Renault im E-Markt 2023 nochmals deutlich stärken. 

Das Händlernetz der Marke Renault zählt 188 Partner, die Autos und Dienstleistungen an über 200 Standorten anbieten. 

 

Mehr informationen auf media.renault.ch   
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