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Anderung in der Geschiftsleitung der Renault Group Switzerland

Michel Jansen wird neuer Marketingdirektor

Urdorf, den 2. August 2024 — Am 1. August startete Michel Jansen, Marketingdirektor, Renault Group Switzerland
in seiner neuen Position. Er ist Mitglied der Geschaftsleitung und flir Volumen- und Aktionsplanung, Distribution,
Produktmarketing und Marketing-Kommunikation der Marken Renault und Dacia im Schweizer Markt
verantwortlich. Er war zuletzt als Brand & Commercial Director Nissan bei Astara Central Europe tatig. Er tritt
damit die Nachfolge von Yannick Lagger an, der das Unternehmen per Ende Juni verlassen hat.

Claudia Meyer, Managing Director, Renault Group Switzerland: «/ch freue mich auf die Zusammenarbeit mit
Michel Jansen, der umfangreiche Erfahrung aus unterschiedlichen Positionen in Marketing, Produktmarketing und
Marketing-Kommunikation mitbringt und zusammen mit den Teams die weitere Umsetzung des Renaulution
Strategieplans, die Stéirkung der Marken Renault und Dacia im Schweizer Markt und die Lancierung unserer
attraktiven neuen Modelle vorantreiben wird.»

Kurz-CV Michel Jansen

Michel Jansen ist seit 1. August neuer Marketingdirektor der Renault Group Switzerland. In dieser Position
verantwortet er die Bereiche Marketing Koordination (Volumen- und Aktionsplanung), Distribution,
Produktmarketing und Marketing Kommunikation der Marken Renault und Dacia.

Er war zuletzt seit Februar 2022 als Brand & Commercial Director bei Astara Central Europe tatig. Zuvor war er
Marketingdirektor bei Nissan Switzerland in Urdorf. Er hat seine Karriere als Produkt-Manager fir Parts und
Aftersales bei Nissan Europe in Amsterdam (Niederlande) gestartet und ab 2001 als Manager Product Marketing
Parts & Accessoires im Hauptquartier von Nissan in Trappes (Frankreich) gearbeitet. Anschliessend wechselte er
zu Nissan in Brihl (Deutschland) als Marketingkommunikationsmanager und Produktmanager, wo er ab 2010 fir
Produktstarts und Marktforschung fiir die DACH Region verantwortlich war. Michel Jansen hat einen Abschluss in
Marketing vom Chartered Institute of Marketing in Berkshire, UK, und in Automobiltechnik von der Universitat
Arnhem in den Niederlanden.
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Uber die Renault Group

Die Renault Group steht an der Spitze einer Mobilitat, die sich neu erfindet. Gestarkt durch ihre Allianz mit Nissan
und Mitsubishi Motors und ihr einzigartiges Know-how im Bereich der Elektrifizierung, umfasst die Renault Group
vier komplementadre Marken - Renault, Dacia, Alpine und Mobilize - und bietet ihren Kund:innen nachhaltige und
innovative Mobilitatslésungen. Die Gruppe ist in mehr als 130 Landern vertreten und hat im Jahr 2023 mehr als
2,235 Millionen Fahrzeuge verkauft. Sie beschaftigt fast 106’000 Mitarbeiter, die taglich dafiir sorgen, dass die
Mobilitat die Menschen einander naherbringt.

Die Renault Group ist bereit, sich den Herausforderungen auf der Strasse und im Wettbewerb zu stellen, und hat
sich zu einer ehrgeizigen Transformation verpflichtet, um Wert zu schaffen. Im Mittelpunkt stehen dabei die
Entwicklung neuer Technologien und Dienstleistungen sowie ein neues Angebot an noch wettbewerbsfahigeren,
ausgewogenen und elektrifizierten Fahrzeugen. Angesichts der 6kologischen Herausforderungen hat sich die
Gruppe das Ziel gesetzt, bis 2040 in Europa kohlenstoffneutral zu werden.

Renault Group Switzerland importierte 2023 rund 21'500 Renault, Dacia und Alpine Fahrzeuge fiir den Schweizer
Markt und bietet Aftersales-, Kundendienst- und Mobilitdts-Dienstleistungen an.
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